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1. INFORMACION GENERAL
DEPENDENCIA SOLICITANTE ORDENADOR DEL GASTO
CLINICA VETERINARIA DE PEQUENOS ANIMALES WALTER VALLEJO FRANCO

2. PROCEDENCIA DE LA CONTRATACION

EJE PROGRAMA PROYECTO.

Modelo integrado de

planeacién y gestion Sistemas de comunicacion y medios

Eficiencia y Excelencia Académica

Justificacién de la pertinencia institucional: La clinica veterinaria de pequefios animales tiene la
necesidad de visualizar los servicios que ofrece a la comunidad, a fravés de esta contratacion lo cual
permitira fortalecer la imagen de la CPA y préximamente de la apertura del Hospital Veterinario mas
importante de la regién, este tipo de estrategias contribuira a promocionar los servicios, y actividades de
extensién, proyeccion social y capacitacion, la cual esta dirigida al publico en general; por lo anterior se
hace necesario la divulgacion de dicha informacion y posicionar la clinica en la ciudad de Ibagué y el
departamento del Tolima, con el fin de mantener y fortalecer una imagen institucional que le permita a
proximamente al hospital reconocimiento ante la sociedad y pueda aumentar los ingresos para su
manutencion.

3. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD

La Clinica Veterinaria de Pequefios Animales (CPA) de la Universidad del Tolima, dentro de las actividades
que desarrolla esta la prestacion de servicios médicos veterinarios, por lo cual se requiere implementar
estrategias que contribuyan al posicionamiento de la marca CPA y préximamente el HOSPITAL
VETERINARIO DE LA UNIVERSIDAD DEL TOLIMA (HV-UT), para ello se hace necesario implementar
estrategias de comunicacion que divulguen mensajes que contribuyan al posicionamiento de la clinica,
venta de servicios y captacién de nichos especificos de la poblacién objetivo, adicional a esto fortalecer la
divulgacién de planes, programas, servicios y proyectos del HV-UT, esta estrategia publicitaria esta
asociada un plan de comunicaciones de la CPA, lo que conlleva a la divulgacién de dicha informacion.

Es asi como se hace necesario contratar un operador logistico a través del cual se centralice todo lo
relacionado con el material publicitario, publicaciones, pautas y demas, para poder contar de forma
oportuna y agil, el suministro de Material Publicitario requerido para ofertar los diferentes servicios de la
clinica, y con esto dar a conocer a la comunidad los el portafolio de productos.

4. OBJETO CONTRACTUAL

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS Y LOGISTICOS PARA EL
FORTALECIMIENTO DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACIONES DE LA CLINICA VETERINARIA DE
PEQUENOS ANIMALES DE LA UNIVERSIDAD DEL TOLIMA

5. OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA
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Cumplir con las caracteristicas técnicas y econémicas de los productos y servicios requeridos a
continuacion

» 1 stand doble con cenefa decorado en vinilo tamaro 2x2.30 mts, 45 cms de profundidad peso 25
kg con empaque y 2 sillas.

+ 50.000 Flayers tamario media cara impresos a full color por una cara en papel propalcote de 150
grs

« 2000 portafolios tipo carpeta tamarno carta cerrada con bolsillo impresa a 4x4 tintas en pkote 300
grs. Laminada 2 caras, con 8 separatas 4x4 en 240 grs.

« 4 pancartas para evento 2 pasacalles y 2 tipo pendon. 4x4 tintas. En lona.

+ 4000 plegables tamanio oficio impresos a full color en papel propalcote de 150 grs,

« 1 dumy tamario 2 mts. Tela lafayet y lona 100% impermeable, con rejilla protectora, dos baterias
recargables, un cargador y maletin.

« 1 carpa desarmable tamarnio 3x3 mts con cortinas laterales y ventanas. Con publicidad impresa

« 2000 carnet de vacunaciéon tamano carta abierto impreso a full color por las dos caras en papel
propalcote de 240 grs.

« Banner 13 Oz a full color, templado en estructura con Iman en la banda transportadora del
centro comercial la Estacion Modulo del primer a segundo piso, montaje y desmonte, en lona,
estructura metalica independiente anclaje con iman y guayas.

« Ubicacién de pauta publicitaria en el Centro Comercial (Rampa eléctrica subiendo de
mezzanine a piso 2)

« pauta para estar en (2) salas del teatro en Ibagué proyectando los comerciales de la Clinica
Veterinaria de la Universidad durante (4) semanas, duracion de spot de 25 segundos

Nota: El contratista debera seguir los parametros del supervisor del contrato para el desarrollo de
sus actividades

Ejecutar el objeto del contrato en los plazos establecidos, bajo las condiciones econémicas y
técnicas, de acuerdo con su propuesta econémica.

Garantizar el cumplimiento de las caracteristicas técnicas exigidas por la universidad.

El proveedor debe garantizar a la universidad el transporte necesario, los gastos administrativos
operativos y demas que requiera para lograr el fin del suministro.

Imprimir en forma oportuna los productos requeridos en las cantidades, tamarios y calidades
establecida en el presente estudio. El disefio de todos los materiales debe ser aprobado por el
supervisor del contrato.

El contratista debe acatar las caracteristicas técnicas exigidas, y en las cantidades prestablecidas
por la universidad, en productos entregables.

Disponer del recurso de talento Humano, materiales e insumos, y equipos necesarios para el
proceso de disefio, diagramacion e impresion.

Entregar los productos publicitarios en el tiempo establecido por la Universidad del Tolima.

Realizar las pautas o espacios publicitarios en medios de comunicacion indicados por el supervisor,
acorde al programa de comunicaciones.

Garantizar el reemplazo del bien que resultare de mala calidad o con defectos de fabricacién.
Presentar informes fisicos y digitales de cada uno del trabajo desarrollado.

Informar oportunamente al supervisor del contrato cualquier novedad que se presente en el curso
de la ejecucion del mismo.

Responder por sus actuaciones y omisiones, derivadas de la celebracion del presente contrato y de
la ejecucion del mismo, de conformidad con la Constitucién y la ley.

Cumplir cabalmente con sus obligaciones frente al Sistema de Seguridad Sogial Integral y




Pagina 3 de 8
I 5 Cédigo: BS-P03-F01
PROCEDIMIENTO CONTRATACION

Version: 05
Universidad ESTUDIOS PREVIOS Fecha de Actualizacion:
del Tolima 23-07-2018

parafiscales (Cajas de Compensacion Familiar, Sena e ICBF) y entregar los soportes de pago
al supervisor del contrato.

* El contratista se compromete a mantener los precios establecidos en la oferta que acompana la
propuesta presentada.
Constituir las pélizas en la forma y condiciones pactadas en el contrato.
Pagar las estampillas que corresponden conforme a la normatividad vigente y aplicable.
Presentar oportunamente las respectivas facturas o cuentas de cobro y los certificados de pagos de
aportes parafiscales.

* Las demas obligaciones que se generen por la naturaleza del contrato

6. PRODUCTOS (ENTREGABLES)

+ 1 stand doble con cenefa decorado en vinilo tamarfio 2x2.30 mts, 45 cms de profundidad peso 25
kg con empaque y 2 sillas.

» 50.000 Flayers tamarfo media cara impresos a full color por una cara en papel propalcote de 150
ars

« 2000 portafolios tipo carpeta tamafio carta cerrada con bolsillo impresa a 4x4 tintas en pkote 300
grs. Laminada 2 caras, con 8 separatas 4x4 en 240 grs.

+ 4 pancartas para evento 2 pasacalles y 2 tipo pendon. 4x4 tintas. En lona.

» 4000 plegables tamafio oficio impresos a full color en papel propalcote de 150 grs,

» 1 dumy tamario 2 mts. Tela lafayet y lona 100% impermeable, con rejilla protectora, dos baterias
recargables, un cargador y maletin.

- 1 carpa desarmable tamario 3x3 mts con cortinas laterales y ventanas. Con publicidad impresa

» 2000 carmet de vacunacion tamafio carta abierto impreso a full color por las dos caras en papel
propalcote de 240 grs.

» Banner 13 Oz a full color, templado en estructura con Iman en la banda transportadora del
centro comercial la Estacion Modulo del primer a segundo piso, montaje y desmonte, en lona,
estructura metélica independiente anclaje con iman y guayas.

» Ubicacién de pauta publicitaria en el Centro Comercial (Rampa eléctrica subiendo de
mezzanine a piso 2)

+ pauta para estar en (2) salas del teatro en Ibagué proyectando los comerciales de la Clinica
Veterinaria de |la Universidad durante (4) semanas, duracién de spot de 25 segundos

7. PERFIL DEL CONTRATISTA

La Universidad del Tolima requiere contratar un operador logistico, Persona natural o juridica, con
trayectoria y experiencia minima de tres afios en disefio e impresion de productos litograficos y publicidad.

8. PLAZO DE EJECUCION

La duracion del contrato sera de 4 meses, contados a partir de la fecha de perfeccionamiento del contrato y
Acta de inicio.

9. LUGAR DE EJECUCION

Municipio de Ibagué, en los establecimientos que disponga el contratista para el cumplimiento del objeto
contractual.

10. FORMA DE PAGO

ANTICIPO PAGO ANTICIPADO

La forma de pago se realizara de |a siguiente manera: pagos parciales de conformida
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prestados, previa presentacién de factura, recibo a satisfaccion del supervisor, ademas del cumplimiento de
los tramites administrativos que tengan lugar, el contratista asumira todos los gastos de transporte y de
logistica para la entrega de los materiales a la Universidad del Tolima

11. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO, SU JUSTIFICACION Y LA INFORMACION PRESUPUESTAL

Valor $27.000.000 Vir. veintisiete millones de pesos M/CTE.

CDP No. 4583 Centro de costo: 8101 Céd. rubro 2105050102 Rubro: Educacion continua - clinica de pequeiios

animales

Justificacién del presupuesto estimado: Ver el documento anexo denominado Analisis del sector, el cual
hace parte integral de estos estudios previos.

12. FUENTES DE FINANCIACION.

Fondo comun

Regalias
PR speral Bya X ;Cuél? Clinica de pequefios animales
Estampilla Fecha inicio Prérroga Si No
CREE Fecha

terminacion

13. MODALIDAD DE SELECCION PARA LA CONTRATACION.

Estatuto General de Contratacion de la Universidad del Tolima:

Directa
Articulo Inciso Numeral
Minima
cuantia X
Menor Mayor
cuantia —— cuantia
14. ESTIMACION, TIPIFICACION Y ASIGNACION DEL RIESGO
e
Tipificacion del riesgo | Descripcion del Consecuencia de la Asignaci Valoracién del riesgo Controles /
riesgo concurrencia del riesgo on Tratamiento
Operacional Investigaciones disciplinarias a | Universi | Medio Seguimient
los servidores pablicos. dad o al
Incumplimiento cumplimient
de  requisitos o de los
legales en requisitos
celebracion de legales.
contratos. Bajo
Inhabilidades para contratar por Lista que
parte del contratista. Contratis chequeo del
ta formato BS-

=
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El contratista no
cumple con el
objeto del
contrato

Pérdida del tiempo esencial
para los posteriores informes.

El servicio prestado no
corresponde a las actividades
asignadas al contratista.

Universid
ad

Contratis

Medio

Medio

P03-F04:
Documentos
anexos

Seguimiento
a la
ejecucion de
las
obligaciones
contractuale
s.

Presentacio
n de informe
de
actividades
periédicas al
supervisor.

De la Naturaleza

Terremoto

Aplazamiento o no realizacion
de las actividades establecidas
en el contrato

Contratis
ta

Baja

ARL y Salud
ocupacional.
Suspension
de
actividades
hasta
retornar la
actividad.

Social

Cierre de puerta
por protestas o
disturbios.

No realizacion de las
actividades establecidas en el
contrato.

Universid
ad

Medio

Suspension
del contrato
si el cierre
de puertas
se extiende
por mas de
72 horas.

Financiero

Retraso en
desembolsos
establecidos en
el contrato.

Mora o dificultades para el pago
de los valores pactados en el
contrato.

Universid
ad

Medio

Contratista

Cumplimient
o del
cronograma
segun
fechas
estipuladas.

Presentaci6
n de informe
de
actividades
periddicas al
supervisor.

15. COBERTURAS DEL RIESGO (S| APLICA)

Amparo de cumplimiento de las obligaciones adquiridas: Equivalente al veinte por ciento (20%) del mismo y
con vigencia igual al plazo del contrato u orden de compra y seis (6) meses.

Amparo de calidad del servicio: Equivalente al veinte por ciento (20%) del mismo y con una vigencia igual al
plazo del contrato u orden de compra y 6 meses mas.

16. REQUISITOS HABILITANTES

Nota: Los proponentes participaran para todos los items de publicidad que aqui se exponen, en razén a la
presente solicitud y de acuerdo a las caracteristicas de los elementos publicitarios, se s_uscﬂibi_ré un solo

\
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contrato para la ejecucion del objeto.

1.- Carta de presentacidn de la oferta. En este documento se hara constar el nimero de folios de cada
volumen de la propuesta, el nombre del representante legal del proponente, la direccidon de
correspondencia, nimeros telefénicos, fax y direccion e-mail.

2.- Registro mercantil para personas naturales con establecimiento comercial Registro de
existencia y representacion legal para personas juridicas.

El proponente debe acreditar su existencia y representacion legal, mediante la presentacion del certificado
de existencia y representaciéon legal expedido por la Camara de Comercio de su domicilio social y/o
matricula mercantil, con fecha de expedicion igual o inferior a treinta (30) dias anteriores a la fecha de
presentacion de la propuesta. Debe Acreditar que el objeto social de la sociedad debe estar relacionado
con el objeto a contratar, de manera que le permita al oferente la celebracion y ejecucion del contrato.

*Si el proponente es persona juridica que legalmente no esta obligada a registrarse en la Camara de
Comercio, debe allegar el documento legal idéneo que acredite su existencia y representacion o
reconocimiento de personeria juridica con fecha no superior a treinta (30) dias calendario de antelacién a la
fecha de cierre.

3.- Poder.

En caso que la persona que firma la oferta no fuere el Representante legal del proponente, debera
anexarse el respectivo poder autenticado ante Notaria Publica; asi mismo se debe indicar de forma expresa
la facultad del apoderado para firmar el contrato, si es el caso.

4.- Cédula de ciudadania:
Se debera adjuntar copia de la fotocopia de la cédula de ciudadania de la persona natural o por el
representante legal si es persona juridica.

5.- Acreditaciéon pago sistemas de salud, riesgos profesionales, pensiones y aportes a las cajas de
compensacion familiar, Instituto Colombiano de Bienestar Familiar, SENA:

La PERSONA NATURAL debera acreditar el pago de los factores que conforman el régimen de seguridad
social integral en salud mediante la entrega del Gltimo recibo de pago de salud, pensiones, riesgos
profesionales y aportes parafiscales, que debera corresponder al mes inmediatamente anterior a la fecha
de cierre.

La PERSONA JURIDICA debera acreditar el pago de los aportes de sus empleados a los sistemas de
salud, riesgos profesionales, pensiones y los aportes a las Cajas de Compensacion Familiar, Instituto
Colombiano de Bienestar Familiar y Sena, mediante certificacién expedida bajo la gravedad del juramento,
por el revisor fiscal cuando este exista de acuerdo a los requerimientos de ley o por el representante legal,
dentro de un lapso de 6 meses (meses completos) hacia atrds, contados a partir de la fecha de
presentacion de la propuesta, o en su defecto a partir del momento de su constitucién si su existencia es
menor a éste tiempo. Dicha certificacién debera expedirse con una antelacion inferior a treinta (30) dias

6.- Clasificacion RUT:
El proponente debe aportar Registro Unico tributario de la persona natural o juridica.

calendario, a la fecha prevista para el cierre de la presente invitacion.
D oA

3\40
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7.- Certificado de antecedentes disciplinarios otorgado por la Procuraduria General de la Nacion:
Debera adjuntarse con fecha vigente, de la persona natural o de la que lleve la representacion legal del
oferente.

8.- Certificado de antecedentes judiciales otorgado por la Policia Nacional y no vinculacién al
sistema de medidas correctivas de la policia nacional.

Debera presentar antecedentes judiciales de la persona natural o del representante legal y de la persona
juridica, y certificado de no vinculacién al sistema de medidas correctivas de la policia nacional.

9.- Certificado de antecedentes fiscales otorgado por la Contraloria General de la Republica.
El proponente debera aportar certificado de paz y salvo en el boletin de responsables fiscales de la persona
natural y persona juridica.

10.- Hoja de vida en formato de la funcién Publica del proponente persona natural o del
representante legal si es persona juridica:

Presentar diligenciada la Hoja de Vida en el formato de la Funcién Publica para personas Juridicas o
naturales segun el caso.

11.- Certificacién juramentada de no estar incurso en inhabilidad o incompatibilidad:

Los proponentes deberan declarar por escrito, bajo la gravedad de juramento, que no se encuentran
incursos en inhabilidades e incompatibilidades que le impidan legalmente contratar con la Universidad del
Tolima.

12.- Propuesta econémica.
El proponente deberd aportar propuesta econdmica, segin el anexo establecido para tal fin. (factor
ponderable, no subsanable.) No se admiten ofertas parciales

La falta de uno o mas documentos de los relacionados anteriormente sera causal de inadmision de la
propuesta (aplica para persona Naturales, Juridicas y Consorcios o Uniones Temporales).

EXPERIENCIA GENERAL
El proponente debera presentar minimo un (1) contrato o certificaciones con entidades publicas o privadas,
en las que acredite su experiencia en Disefio, Impresién o Suministro de Material Publicitario y servicio de

publicidad ya sea directamente o como operador logistico de comunicaciones o afin.

Para el caso de los Consorcios o Uniones Temporales las certificaciones presentadas se sumaran,
conforme al porcentaje de participacion de los integrantes

17. CRITERIOS DE PONDERACION

Se seleccionara al contratista con los siguientes criterios de ponderacién hasta 100 puntos:

Propuesta econdémica: 100 puntos. Se otorgara hasta 100 puntos a la propuesta mas econémica que
cumpla con todos los requisitos técnicos. Los demas se le otorgaran puntaje de manera proporcional
utilizando regla de tres. A\

7%
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CRITERIOS DE DESEMPATE

En caso de empate de dos o mas propuestas, la Universidad del Tolima procedera a la seleccion mediante
sorteo con balota.

18. SUPERVISION

El supervisor del contrato sera el profesor de la Facultad de Medicina Veterinaria y Zootecnia DIEGO
FERNANDO ECHEVERRY BONILLA, identificado con cedula de ciudadania nimero 93.373.412 de Ibagué
0 quien haga sus veces.

19. DESTINACION ENTREGA DEL BIEN

Diego Fernando Echeverry
Nombres y Apellidos: C.C 93.373.412

Clinica de pequerios animales decheverry@ut.edu.co
Dependencia E-mail:
Teléfono |

L /
4 jél/u./\/\/\/\/E‘? %
L JULIQO'CESAR RODRIGUEZ ACOSTA

VoBo. Oficina de Desarrollo Institucional

Otdenador del ?asto

Firma de quien elaboro6:

W

th Villanueva R

( opud

Cindy Li

Nombre completo de quien elaboré:

Profesiokal universitaria

Cargo:
Dependencia: Clinica de pequefios animales
E-mail: clvillanuevar@ut.edu.co

Extensién: Teléfono:

3102458562

Fecha de radicacion en ODI:

I 1
20/ 111K

Nombre de profesional que revisa en ODI:

Ao [ M- bogpz

Visto bueno profesional ODI:

o)

Fecha de radicacion en Contratacion:

U

'S i)

20(%

Nombre de profesional que revisa en Contratacion:

Py ot

P oicnnente O

Visto bueno profesionai((i‘ontratacién:
AN A

ho -
[@]
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1. OBJETO

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS Y LOGISTICOS PARA EL
FORTALECIMIENTO DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACIONES DE LA CLINICA VETERINARIA DE
PEQUENOS ANIMALES DE LA UNIVERSIDAD DEL TOLIMA

2. ALCANCE DEL OBJETO

La Clinica Veterinaria de Pequefios Animales de la Universidad del Tolima, debe ofertar de manera
constante sus servicios para lograr reconocimiento y nuevos clientes; para ello se hace necesario
implementar estrategias de comunicacién que divulguen mensajes gue contribuyan al posicionamiento de
la clinica, venta de servicios y captacion de nichos especificos de la poblacion objetivo.

Contratar el servicio para 1 stand doble con cenefa decorado en vinilo tamario 2x2.30 mts, 45 cms de
profundidad peso 25 kg con empaque y 2 sillas, 50.000 Flayers tamarfio media cara impresos a full color
por una cara en papel propalcote de 115 grs, 2000 portafolios tipo carpeta tamafio carta cerrada con
bolsillo impresa a 4x4 tintas en pkote 300 grs. Laminada 2 caras, con 8 hojas internas. 4 pancartas para
evento 2 pasacalles y 2 tipo pendon. 4x4 tintas. En lona. 4000 plegables tamafio oficio impresos a full color
en papel propalcote de 115 grs, 1 dumy tamafio 2 mts. Tela lafayet y lona 100% impermeable, con rejilla
protectora, dos baterias recargables, un cargador y maletin. 1 carpa desarmable tamafio 3x3 mts con
cortinas laterales y ventanas. Con publicidad impresa, 2000 carnet de vacunacion tamafio carta abierto
impreso a full color por las dos caras en papel propalcote, Banner 13 Oz a full color, templado en
estructura con Iman en la banda transportadora del centro comercial la Estacion Modulo del primer a
segundo piso, montaje y desmonte, en lona, estructura metalica independiente anclaje con iman y guayas.
Ubicaciéon de pauta publicitaria en el Centro Comercial (Rampa eléctrica subiendo de mezzanine a
piso 2), pauta para estar en (2) salas del teatro en Ibagué proyectando los comerciales de la Clinica
Veterinaria de la Universidad durante (4) semanas, duracién de spot de 25 segundos

3. ESTUDIO DE MERCADO

Para la Clinica veterinaria de pequefios animales y proximamente el Hospital Veterinario mas grande de la
regién es fundamental la promocion de nuestros servicios, por este motivo es fundamental implementar un
Plan de divulgacion en Medios de Comunicacion del Departamento. Segun un andlisis del Centro de
Comunicacion Educativa Audiovisual de Colombia, CEDAI, el mercado publicitario en Colombia ha tenido
un crecimiento muy importante en las Ultimas dos décadas, que coloca a esta area entre las primeras del
mundo.

En Colombia el mercado de la publicidad es dindamico y posee una gran acogida, esta Industria ha
experimentado un creciente incremento de su demanda y ha despertado un especial interés de las
entidades publicas orientado a difundir sus politicas y servicios a los ciudadanos. A través de piezas de
comunicacion pertinentes, las entidades logran socializar el quehacer institucional orientado al
cumplimiento de la mision y objetivos estratégicos, logrando asi el posicionamiento en la mentalidad de sus
usuarios, generando credibilidad y empatia.

El dinamismo de estos sectores esta reflejado en las inversiones en publicidad. Segun la Federacion
Nacional de Comerciantes (Fenalco), que cita datos de lbope, la inversion publicitaria en los medios
tradicionales (radio, prensa, television, revistas) crecid 5,9 por ciento en el primer semestre del 2015 frente
a igual periodo del afio anterior con un total de recursos por 2,3 billones de pesos. Pero otro sector que no
se ha quedado atras en la pauta es el de telecomunicaciones, con crecimiento del 25 por ciento en el primer
semestre del 2015. Quien impulsé la movida fue Telefénica de Esparia con el posicionamiento de su marca
Movistar.
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El presidente de la Asociacién Nacional de Anunciantes (Anda), Carlos Delgado, anoté que la publicidad
es el reflejo y el termdmetro de lo que pasa en la economia y si esta crece también aumenta la pauta. Dijo
que en los ultimos tres afios la inversion publicitaria se ha diversificado mucho mas y se estan fortaleciendo
los medios altemativos ya que el objetivo de las empresas no es anunciar por anunciar, sino que la inversion
sea eficiente, rentable y se traduzca en ventas efectivas, ya que "Un consumidor colombiano recibe en
promedio 180 impactos diarios de publicidad".

3. 1. ASPECTOS GENERALES

La influencia de |a publicidad en el desarrollo de los medios de comunicacion ha sido definitiva, y los medios
se han convertido en un factor determinante por su influencia en la opinion publica y sus consecuentes
repercusiones en la obtencién y manejo del poder, el crecimiento econdmico y el desarrolio de ciertos
sectores de la poblacién. La confrontacion ideoldgica, la manipulaciéon de la imagen y la venta de ideas y
proyectos politicos tienen su epicentro en los medios de comunicacion masiva, y en las técnicas y métodos
que utiliza la publicidad para promover productos y servicios de consumo; los medios a su vez dependen
en un alto porcentaje de los anunciantes publicitarios.

En Colombia este mercado dinamico posee una gran acogida, esta Industria ha experimentado un creciente
incremento de su demanda y ha despertado un especial interés de las entidades publicas orientado a
difundir sus politicas y servicios a los ciudadanos. A través de piezas de comunicacion pertinentes, las
entidades logran socializar el quehacer institucional orientado al cumplimiento de la mision y objetivos
estratégicos, logrando asi el posicionamiento en la mentalidad de sus usuarios, generando credibilidad y
empatia.

3.2. ANALISIS DE OFERTA

4. PROCESOS DE CONTRATACION DIRECTA

5. CONSULTA DE PRECIOS

COTIZACION Y/O
iTEM CONSULTA DE VALOR PROMEDIO
PRECIO 1
1 27.000.000 27.000.000
* Valor de
TOTALES 27.000.000 Sremeto Eullniad

Se tiene en cuenta la cotizacién menor
Anexos. Soportes de la consulta de precios y/o cotizaciones en (4) folios.

Firma de quien elaboré: [ w1

Nombre completo de quien elaboré: | €indy llibeth Villanueva Rodriguez
Cargo: Profesional de apoyo
Dependencia: Clinica de pequerios animales
E-mail: clvillanuevar@ut.edu.co

Extension: Teléfono: 3102458562

Nota: Consultar el instructive de diligenciamiento del Formato de Anélisis del sector
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PROCEDIMIENTO INGRESO Y SALID
Ul CERTIFICADO DE DISPONIBILIDAD PRESUPUESTAL VERSION : 04

UNIVERSIDAD DEL TOLIMA
890.700.640-7

DIVISION CONTABLE Y FINANCIERA

SECCION PRESUPUESTO
Numero: 4593

CERTIFICA

Que de conformidad con el Articulo 71 del Decreto 111/96, existe Disponibilidad
Presupuestal Vigencia afio 2018.

OBJETQ: CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS Y LOGISTICOS P
ARTA EL FORTALECIMIENTO DE LA ESTRATEGIA DE COMUNICACIONES DE LA
CLINICA VETERINARIA DE PEQUENOS ANIMALES DE LA UT.

c.co RUBRO

8101 2105050102 Clinica de Pequerios Animales 27.000.000,00

Dado a los: 29 dias del mes det

4
1950565 Seccion éﬁcsupuesto
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