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1. INFORMACION GENERAL

DEPENDENCIA SOLICITANTE ORDENADOR DEL GASTO

SECRETARIA GENERAL JULIO CESAR RODRIGUEZ ACOSTA

2. PROCEDENCIA DE LA CONTRATACION

EJE PROGRAMA PROYECTO.

EFICIENCIAY
TRANSPARENCIA
ADMINISTRATIVA

MODELO INTEGRADO DE SISTEMA DE COMUNICACION Y
PLANEACION Y GESTION MEDIOS

Justificacion de la pertinencia institucional: A través de la contratacion se realizard el apoyo vy
fortalecimiento de la estrategia de comunicaciones encaminada a la oferta académica para el semestre A
de 2019; esta contratacion es necesaria para la institucion, toda vez que el eje misional mas importante de
la Universidad es el de |la excelencia académica y su funcion esencial es la encaminada a la consecucion
de nuevos estudiantes y |a retencion de los que se encuentran en continuidad.

Esto contribuye no solo en el cumplimiento de objetivos misionales, sino que al ofertar los diferentes
programas de pregrado y posgrado en sus modalidades, presencial y a distancia, repercute positivamente
en el aumento de estudiantes matriculados y a su vez incrementa los ingresos de la Institucion.

3. DESCRIPCION DE LA NECESIDAD

El aspecto publicitario es un item muy importante en el éxito de las entidades e instituciones, toda vez que
llama la atencion a todo publico, logrando llevar las diferentes actividades, oferta de servicios, entre otros
mas alla del campus, llegando a diferente publico quien en Ultimas es el que genera la posibilidad de contar
con mayor afluencia de estudiantes y de personas ya graduadas que puedan acceder a la Institucion.

La Universidad del Tolima en el proceso de aumentar sus ingresos a través de la demanda de inscritos,
matriculados y de continuidad, se evidencia la necesidad de contar con herramientas publicitarias que
divulguen y establezcan la imagen institucional en la region con el propésito de hacer visible a la Unica
institucion publica de la misma, posicionando nuestra marca a nivel territorial y su consolidacion.

En el mismo sentido es necesario llevar a cabo la oferta académica para el primer semestre de 2019, en
razon a que por calendario académico la Universidad se encuentra en proceso de inscripciones en sus
diferentes programas y modalidades, por consiguiente es la época pertinente y precisa para llevar a cabo
todos los servicios publicitarios que tengan gran impacto a nivel regional y nacional en donde tiene
presencia la Universidad del Tolima.

Los servicios publicitarios se deben adelantar en diferentes medios masivos y alternos de comunicacién de
los lugares de influencia de la oferta académica de la Universidad de Tolima, por tanto los proponentes
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podran presentar su oferta a uno o varios servicios de publicidad requeridos por la universidad, conforme a
las caracteristicas técnicas. Este grupo publicitario se divide por paquetes o grupos con la finalidad que los
proponentes puedan acceder al tipo de servicio que presta, por tanto del presente proceso contractual se
pueden derivar uno o varios contratos, conforme a las ofertas recibidas y la seleccién mas favorable para la
entidad, ademas esto se realiza teniendo en cuenta que la universidad cuenta con sedes en diferentes
partes del pais, y correspondio a un estudio de medios adelantado por la secretaria general que posee a
cargo el proceso de comunicaciones de la Universidad del Tolima.

El presente contrato se encuentra con certificado de disponibilidad agotable, por tanto, las cantidades e
items se establece con unidad de medida individual, para establecer los precios del contrato.

4. OBJETO CONTRACTUAL

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS PARA LA OFERTA ACADEMICA A-
2019 EN SUS DIFERENTES MODALIDADES DE LA UNIVERSIDAD DEL TOLIMA. (OFERTA POR
GRUPOS)

5. OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA

1. Cumplir con las caracteristicas técnicas y econdémicas de los productos y servicios requeridos a
continuacion, conforme al grupo adjudicado.

GRUPO 1
Uraba
Sibate
Barranquilla
. _ Honda
Servicio de perifoneo Chaparral
Purificacion
Melgar
Girardot
GRUPO 2
Servicio de publicidad en pantalla | Uraba
digital
GRUPO 3
Actividades BTL- Ludicas Cali |




UI PROCEDIMIENTO CONTRATACION

Pagina 3 de 12

Caodigo: BS-P03-F01

Version: 05
Universidad ESTUDIOS PREVIOS Fecha de Actualizacion:
del Tolima 23-07-2018
GRUPO 4
Servicios publicitarios en redes sociales para las dos modalidades (presencial y
distancia)
GRUPO 5

Cufas radiales en emisoras de impacto
regional en la ciudad de Ibagué

339 CUNAS RADIALES con las
siguientes caracteristicas:

39 cufias mensuales de 30" en
programacion musical en emisora
de gran audiencia local y regional.

3 cufas diarias de lunes a viernes
de 30" en las cuales se requerira los
siguientes servicios (publicacion de
notificas, infformes  especiales,
mencion y lectura de boletines,
acompanamiento periodistico)

2 cuhas diarias de lunes a viernes
de 20" en noticiero de la manana, en
emisora de amplia audiencia local y
regional.

2 cufas diarias de lunes a viernes
de 20" en noticiero del mediodia, en
emisora de amplia audiencia local y
regional.

4 cufias diarias de 30" de lunes a
viernes (160 cufas) en horario de
5:00 a.m. a 1:00 p.m. en franja
informativa.

GRUPO 6

emisoras que hacen

20 cunas de 30 segundos en programacion
Curias radiales en | musical de lunes a viernes

presencia en cada Uraba
ciudad donde se 22 cuias de 20 segundos mensuales de
encuentran los CAT |lunes a viernes en programacion habitual-
free press Popayan D
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22 cunas mensuales de lunes a viernes

Mocoa
22 cunas de 20 segundos mensuales de
lunes a viernes programacion habitual Cali
22 cunas mensuales de lunes a viernes Chaparral
20 cufas mensuales de lunes a viernes

Purificacion
22 cunas de 20 segundos mensuales de Melgar
lunes a viernes en el programa mafanero Girardot
20 cunas mensuales de 30 segundos en ;

s ; Medellin
rogramacion musical.

40 cunas por dos meses de 30 segundos en Patita
programacion musical.
40 cunas por dos meses de 30 segundos en
programacion musical. Barranquilla
20 cuhas mensuales de lunes a viernes Neiva
20 cunas mensuales de lunes a viernes Honda

10.

11.

12

GRUPO 7

Servicios publicitarios en television local | Ibagué

Realizar las pautas o espacios publicitarios en medios de comunicacion indicados por el supervisor,
acorde al programa de comunicaciones o estrategia de comunicaciones aprobada previamente.
Toda la informacion, imagen, disefio, entre otros a plasmar, difundir o realizar sera la entregada
unicamente a través del supervisor.

Cumplir con las especificaciones técnicas consignadas en el proceso de contratacion.

Realizar las demas actividades solicitadas por la coordinacion y direccion del proyecto.

Asumir todos los gastos administrativos necesarios para la celebracion del contrato y el proceso de
pago, incluyendo los pagos de seguridad social en los términos que exige la ley, asi como los
impuestos, tasas, contribuciones nacionales departamentales o municipales a los que haya lugar en
virtud de la legalizacién y ejecucion del futuro contrato.

Contar con los medios necesarios para cumplir con el objeto contractual.

Cumplir cabalmente con sus obligaciones frente al Sistema de Seguridad Social Integral y
parafiscales (Cajas de Compensacion Familiar, Sena e ICBF) y entregar los soportes de pago al
supervisor del contrato.

El contratista se compromete a mantener los precios establecidos en la oferta que acompana la
propuesta presentada.

Constituir las polizas en la forma y condiciones pactadas en el contrato. Pagar las estampillas que
corresponden conforme a la normatividad vigente y aplicable.

Presentar oportunamente las respectivas facturas o cuentas de cobro y los certificados de pagos de

Las demas obligaciones que se generen por la naturaleza del contrato.

aportes parafiscales.
ﬁ’%

k
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6. PRODUCTOS (ENTREGABLES)

GRUPO 1

Uraba
Sibate
Barranquilla
Honda
Chaparral
Purificacion
Melgar
Girardot

Servicio de perifoneo

*Dadas las condiciones de este grupo, se permite que los oferentes oferten para una o todas
las ciudades.

GRUPO 2

Servicio de publicidad en pantalla | Uraba
digital

GRUPO 3

lfctividades BTL- Lidicas Cali

GRUPO 4

Servicios publicitarios en redes sociales para las dos modalidades (presencial y
distancia)

GRUPO 5

Cunas radiales en emisoras de impacto | 339 CUNAS RADIALES con las
regional en la ciudad de Ibagué siguientes caracteristicas:

e 39 cunas mensuales de 30" en
programacion musical en emisora
de gran audiencia local y regional.

e 3 cufas diarias de lunes a viernes
de 30" en las cuales se requerira los
siguientes servicios (publicacién de
notificas, informes especiales,
mencion y lectura de boletines,
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acompanamiento periodistico)
e 2 cunas diarias de lunes a viernes
de 20" en noticiero de la manana, en
emisora de amplia audiencia local y
regional.
e 2 cufas diarias de lunes a viernes
de 20" en noticiero del mediodia, en
emisora de amplia audiencia local y
regional.
e 4 cuhas diarias de 30" de lunes a
viernes (160 cuhas) en horario de
5:00 am. a 1:00 p.m. en franja
informativa.
GRUPO 6
20 cunas de 30 segundos en programacion
musical de lunes a viernes
Uraba
22 cunas de 20 segundos mensuales de
lunes a viernes en programacion habitual-
free press Popayan
22 cuhas mensuales de lunes a viernes
Mocoa
22 cunas de 20 segundos mensuales de
Cunas radiales en  [lunes a viernes programacion habitual Cali
emisoras que hacen | 22 cufias mensuales de lunes a viernes Chaparral
RISSKNICI i) cada 20 cunas mensuales de lunes a viernes
ciudad donde se Purificacién
encuentran los CAT - 55 7as de 20 sequndos mensuales de Melgar
lunes a viernes en el programa mananero Girardot
20 cunas mensuales de 30 segundos en ;
i ; Medellin
programacion musical.
40 cunas por dos meses de 30 segundos en Barairs
programacion musical.
40 cunas por dos meses de 30 segundos en
programacion musical. Barranquilla
20 cunas mensuales de lunes a viernes Neiva
20 cunas mensuales de lunes a viernes Honda

*Dadas las condiciones de este grupo, se permite que los oferentes oferten para una o todas

M
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las ciudades.
GRUPO 7

Servicios publicitarios en television local | Ibagué

*Las cantidades seran las indicadas por el supervisor de conformidad con las actividades que se vayan
ejecutando y que requieran de este apoyo.

7. PERFIL DEL CONTRATISTA

La Universidad del Tolima requiere contratar una persona natural o juridica que cuente con actividad
comercial inscrita en Camara de Comercio en temas de: prestar servicios publicitarios y experiencia
relacionada con el objeto contractual.

8. PLAZO DE EJECUCION

Tres (3) meses a partir del acta de inicio.

9. LUGAR DE EJECUCION

Para el proceso se establecera como lugar de ejecucion las sedes de la Universidad del Tolima y la sede
del contratista en donde prestara sus servicios.

10. FORMA DE PAGO

La forma de pago se realizara de la siguiente manera: pagos parciales de conformidad con los servicios
prestados, previa presentacion de factura, recibo a satisfaccion del supervisor, ademas del cumplimiento de
los tramites administrativos que tengan lugar.

11. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO, SU JUSTIFICACION Y LA INFORMACION PRESUPUESTAL

Valor $57.145.654 Vir. (letras) CINCUENTA Y SIETE MILLONES CIENTO CUARENTA Y
CINCO MIL SEISCIENTOS CINCUENTA Y CUATRO PESOS MCTE

CDP No. 3253 Centro de costo: 2 Cod. rubra 210205 Rubro: Impresos y Publicaciones

Justificacion del presupuesto estimado: Ver el documento anexo denominado Analisis del sector, el cual
hace parte integral de estos estudios previos.

12. FUENTES DE FINANCIACION.

Fondo comin Regalias

!
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Estampilla Fecha inicio Prérroga No
CREE Fecha
terminacion
13. MODALIDAD DE SELECCION PARA LA CONTRATACION.
o Estatuto General de Contratacion de la Universidad del Tolima:
Articulo Inciso Numeral
Minima X
cuantia
Menor Mayor
cuantia cuantia
14. ESTIMACION, TIPIFICACION Y ASIGNACION DEL RIESGO

Tipificacion del | Descripcion del riesgo Consecuencia de la Asignacion Valoracién del Controles /

riesgo concurrencia del riesgo riesgo Tratamiento

Economico Contractual Sobrecostos durante el proceso de | Contratista Alto El  contratista  debera

suministro garantizar el cumplimiento
del objeto contractual, por lo
que debera prever los
costos de produccién antes
de ser asignado el contrato.

Sociales Pre-contractual Paros, protestas, actos terroristas | Universidad - | Bajo La Universidad evaluara las

que impidan el ingreso a la | contratista causas y consecuencias del

Universidad para la realizacion del hecho ocurrido y

proceso de entrega de la oferta. establecera una nueva
fecha de entrega de la
oferta.

Operacional Contractual Insuficiencia del presupuesto. Contratista Alto El  confratista  debera
garantizar el cumplimiento
del objeto contractual, por lo
que debera prever los
costos de produccion antes
de ser asignado el contrato.

Financiero Contractual Liquidez para el desamolio del | Contratista Alto El  contratista  debera

contrato. garantizar los recursos para

15. COBERTURAS DEL RIESGO (Sl APLICA)

el desarrollo del contrato. \i Q

1. Para el sequro de cumplimiento:

AR
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Amparo de cumplimiento de las obligaciones adquiridas: Equivalente al veinte por ciento (20%) del
mismo y con vigencia igual al plazo del contrato u orden de compra y seis (6) meses.

Amparo de calidad del servicio: Equivalente al veinte por ciento (20%) del mismo y con una vigencia
igual al plazo del contrato u orden de compra y el tiempo que la dependencia solicitante considere
necesario.

16. REQUISITOS HABILITANTES

10.

Certificacion de existencia y representacion legal: con fecha de expedicion igual o inferior a
treinta (30) dias anteriores a la fecha de presentacion de la propuesta. Debe acreditar que el objeto
social de la sociedad debe estar relacionado con el objeto a contratar, de manera que le permita al
oferente la celebracion y ejecucion del contrato.

Cédula de ciudadania: se debera adjuntar fotocopia de la cédula de ciudadania del representante
legal, o del proponente persona natural.

Acreditacion pago sistemas de salud, riesgos profesionales, pensiones y aportes a las cajas
de compensacion familiar, ICBF, SENA: la persona juridica debera acreditar el pago de los
aportes de sus empleados a los sistemas de salud, riesgos profesionales, pensiones y los aportes a
los servicios complementarios, mediante certificacion expedida bajo la gravedad de juramento, por
el revisor fiscal cuando este exista de acuerdo a los requerimientos de ley o por el representante
legal. En caso que sea expedida por el revisor fiscal, debera aportar copia de la tarjeta profesional
de contador.

La persona natural, para acreditar la respectiva afiliacion, debera aportar recibo de Gltimo pago de
seguridad social (salud y pension) y debera estar vinculado y activo al sistema de seguridad social
integral. En caso que cuente con personal a cargo debera aportar las planillas de pago del
personal.

RUT: El proponente debera aportar el Registro Unico Tributario de la persona juridica, en donde se
evidencia la actividad 7310, segun la clasificacion de actividades economicas vigente emitida por la
DIAN.

Certificado de antecedentes disciplinarios otorgado por la Procuraduria General de la
Nacion: debera adjuntarse con fecha vigente, de la persona natural, de la persona juridica y del
representante legal.

Certificado de antecedentes judiciales otorgado por la Policia Nacional y no vinculacion al
sistema de medidas correctivas de la Policia Nacional: debera adjuntarse antecedentes
judiciales de la persona natural o del representante legal de la persona juridica y certificado
(pantallazo) de no vinculacion al sistema de medidas correctivas de la Policia Nacional.

Certificado de antecedentes fiscales otorgado por la Contraloria General de la Republica:
debera adjuntar el certificado de paz y salvo en el boletin de responsables fiscales de la persona
natural o del representante legal y de la persona juridica.

Certificacion juramentada de no estar incurso en inhabilidad o incompatibilidad: el
proponente debera declarar por escrito y bajo la gravedad de juramento, que no se encuentra
incurso en inhabilidades e incompatibilidades que le impidan legalmente contratar con la
Universidad del Tolima.

Certificacion de Situacion militar definida. Para los hombres menores de 50 afios, debe aportar
certificado de  situacion  militar  definida que se obtiene en el link
https://www.libretamilitar.mil.co/modules/consult/militarysituation

Experiencia del proponente: acreditar minimo dos (2) contratos o certificaciones con entidades
publicas o privadas que acrediten la prestacion de servicios publicitarios y afines, donde

L
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evidencien las actividades a contratar por la universidad (servicio de publicidad). Aplica para todos
los grupos.

De igual manera el proponente certificara a través de contratos, certificaciones o documentos
equivalentes, su capacidad para contratar todo el tema de cufas, pautas y similares en medios de
comunicacion radial, televisivo y perioddicos entre otros, que permita acreditar que cuenta con
experiencia en el grupo a ofertar.

11. Propuesta técnica - econémica: el proponente debera aportar propuesta econdmica, (factor
ponderable no subsanable). en el anexo establecido para ello. El proponente podra ofertar uno o
varios de los siguientes items de servicios publicitarios conforme a los grupos exigidos y las
condiciones técnicas del contrato, sin que se supere el presupuesto oficial para cada item, que se
informa a continuacion.

ITEM DETALLE PRESUPUESTO OFICIAL IVA INCLUIDO
POR GRUPOS

1 Servicio de perifoneo (Uraba — Sibaté —
Barranquila - Honda - Chaparral - $7.200.000
Purificacion — Melgar — Girardot)

2 Servicio de publicidad en pantalla digital $900.000
(Uraba)

3 Actividades BTL-Ludicas (Cali) $600.000

4 Servicios publicitarios en redes sociales para $2.000.000
las dos modalidades (presencial y distancia)

5 (339) Cufias radiales en emisoras de $17.535.100
impacto regional en la ciudad de Ibagué

6 Cunas radiales en emisoras ubicadas en
cada CAT, de acuerdo a la siguiente relacion

VALOR IVA INCLUIDO
20 cufias de 30 segundos en programacion
musical de lunes a viernes Urabé $ 599640
22 cufias de 20 segundos mensuales de lunes
a viernes en programacion habitual- free press Popayan $ 1.201.662
22 cunas mensuales de lunes a viernes Mocoa $  990.000
22 cunas de 20 segundos mensuales de lunes
a viernes programacion habitual Cali $ 5.857.512
22 cufias mensuales de lunes a viernes Chaparral $  642.600
20 cufias mensuales de lunes a viernes Purificacién | $  1.320.000
22 cunas de 20 segundos mensuales de lunes | Melgar
a viernes en el programa mananero Girardot $ 1.217.700
20 cufias mensuales de 30 segundos en Medellin $ 2.027.760
programacion musical. e
40 cunas por dos meses de 30 segundos en Pércira $  1.713.600
programacion musical. -
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40 cunas por dos meses de 30 segundos en

programacion musical. Barranquilla $ 3.327.240

20 cunas mensuales de lunes a viernes Neiva $ 2.184.840
20 cufias mensuales de lunes a viernes Honda $ 828.000
7 Servicios publicitarios en television local $5.500.000

Nota: Las cantidades establecidas, pueden variar conforme a las necesidades del servicio, en todo caso
aunque se calcula las cantidades programadas para agotar el presupuesto oficial, el método de evaluacion
correspondera a la oferta mas economica en su valor unitario de cada item, por ser un proceso con CDP
agotable.

Nota 2: El proceso de puntuacion de la evaluacion se adelantara conforme a la cantidad de proponentes
que oferten sus servicios para cada item, para determinar el seleccionado para cada servicio, si es el caso.

17. CRITERIOS DE PONDERACION

Se seleccionara al contratista con la mayor valoracion de hasta 100 puntos, teniendo en cuenta los
siguiente criterios de ponderacion:

A. EXPERIENCIA — PUNTAJE MAXIMO: 50 PUNTOS
La experiencia se acreditara teniendo en cuenta el tiempo de experiencia en la prestacion de apoyo
logistico en termas publicitarios y afines, regido por el nimero de contratos celebrados con entidades
publicas o privadas para tal fin:

CONTRATOS DE EXPERIENCIA PUNTAJE
3 contratos 20
4 contratos 30
5 contratos o mas 50

B. FACTOR ECONOMICO - PUNTAJE MAXIMO: 50 PUNTOS
Se otorga asi, La propuesta de menores valores unitarios recibira un puntaje de 50 puntos, a las demas se
les descontaran 10 puntos en forma proporcional.

El oferente debera diligenciar el anexo conforme al grupo que desea ofertar, (se aceptan propuestas por
cada grupo o por todos, acorde a su capacidad contractual y objeto social, y tendra en cuenta las
caracteristicas técnicas detalladas en cada grupo.

Para el caso del grupo de servicio de perifoneo y cufias radiales, se acepta que los oferentes oferten una o
todas las ciudades del grupo, para ello el comité evaluador determinara la oferta mas econémica en cada
ciudad, conforme a las exigencias de las cufias y servicios exigidos.

La evaluacion se realizara por grupos dependiendo de las ofertas presentadas para ello.

18. SUPERVISION
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La supervision de la ejecucion del contrato resultante del presente proceso se llevara a cabo por parte de
NIDIA YURANY PRIETO ARANGO — SECRETARIA GENERAL adscrito a la Secretaria General, o quien
haga sus veces.

19. DESTINACION ENTREGA DEL BIEN

Nombres y Apellidos: C.C.
Dependencia E-mail:
Teléfono [ I Ext.: I
JUIIO CESAR RODRIGUEZ ACOSTA JULIO CESAR RODRIGUEZ ACOSTA
Ordenador dél Gasto [\ VoBo. Oficina de Desarrollo Institucional
[
Firma de quien elaboro: K_J-_/
Nombre completo de quien elaboro: IBETH'VIANNEY URIBE GARCIA
Cargo: Técnico
Dependencia: Secretaria General
E-mail: ivuribeg@ut.edu.co
Extension: Teléfono: 2771212 Ext 9785
/ /
Fecha de radicacién en ODI: 0/ O/ | B AA
Nombre de profesional que revisa en ODI: Aoy M- deboez <.

Visto bueno profesional ODI: u W

Fecha de radicacion en Contratacion: OO/ O D

Nombre de profesional que revisa en Contratacion: | Alijopncios ) torec oyt Ui

Visto bueno profesional Contratacion: = : (Ey
P UONYEN I N e WA 0

J !
X2 .S'Jo'vﬂ,m FUDNC ey L e \}x\.\‘)\,
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1. OBJETO

CONTRATAR LA PRESTACION DE SERVICIOS PUBLICITARIOS PARA LA OFERTA ACADEMICA A-
2019 EN SUS DIFERENTES MODALIDADES DE LA UNIVERSIDAD DEL TOLIMA.

2. ALCANCE DEL OBJETO

1. Cumplir con las caracteristicas técnicas y econémicas de los productos y servicios requeridos a
continuacion, conforme al grupo adjudicado.

GRUPO 1
Uraba
Sibate
Barranquilla
. ‘ Honda
Servicio de perifoneo Chaparral
Purificacion
Melgar
Girardot
GRUPO 2
Servicio de publicidad en pantalla | Uraba
digital
GRUPO 3
| Actividades BTL- Ludicas Cali 1
GRUPO 4
Servicios publicitarios en redes sociales para las dos modalidades (presencial y
distancia)
GRUPO 5

Cufias radiales en emisoras de impacto | 339 CUNAS RADIALES con las
regional en la ciudad de Ibague siguientes caracteristicas:

e 39 cuhas mensuales de 30" en
programacion musical en emisora de
gran audiencia local y regional.
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e 3 cufas diarias de lunes a viernes de
30" en las cuales se requerira los
siguientes servicios (publicacion de
notificas, informes especiales,
mencion y lectura de boletines,
acompanamiento periodistico)

e 2 cunas diarias de lunes a viernes de
20" en noticiero de la manana, en
emisora de amplia audiencia local y
regional.

e 2 cunas diarias de lunes a viernes de
20" en noticiero del mediodia, en
emisora de amplia audiencia local y
regional.

e 4 cunas diarias de 30" de lunes a
viernes (160 cufias) en horario de
5:00 am. a 1:00 p.m. en franja
informativa.

GRUPO 6

20 cunas de 30 segundos en programacion
musical de lunes a viernes

Uraba

22 cufas de 20 segundos mensuales de
lunes a viernes en programacion habitual-
free press Popayan
22 cufias mensuales de lunes a viernes

Mocoa

22 cunas de 20 segundos mensuales de

Cunas radiales en : e ; ;
lunes a viernes programacion habitual Cali

emisoras que hacen

presencia en cada 22 cuias mensuales de lunes a viernes Chaparral
ciudad donde se 20 cuias mensuales de lunes a viernes

encuentran los CAT Purificacion
22 cunas de 20 segundos mensuales de Melgar
lunes a viernes en el programa mafanero Girardot
20 cuhas r_qensua[es de 30 segundos en Madallif
programacion musical.
40 cufas por dos meses de 30 segundos en .

p g Pereira

programacion musical.

40 cunas por dos meses de 30 segundos en
programacion musical. Barranquilla
20 cufias mensuales de lunes a viernes Neiva
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| 20 cudas mensuales de lunes a viernes I Honda J
GRUPO 7

Servicios publicitarios en television local | Ibagué

2. Realizar las pautas o espacios publicitarios en medios de comunicacion indicados por el supervisor,
acorde al programa de comunicaciones o estrategia de comunicaciones aprobada previamente.

3. Toda la informacion, imagen, disefio, entre otros a plasmar, difundir o realizar sera la entregada
Unicamente a través del supervisor.

4. Cumplir con las especificaciones técnicas consignadas en el proceso de contratacion.

5. Realizar las demas actividades solicitadas por la coordinacion y direccion del proyecto.

6. Asumir todos los gastos administrativos necesarios para la celebracion del contrato y el proceso

de pago, incluyendo los pagos de seguridad social en los términos que exige la ley, asi como los
impuestos, tasas, contribuciones nacionales departamentales o municipales a los que haya lugar
en virtud de |a legalizacion y ejecucion del futuro contrato.

7. Contar con los medios necesarios para cumplir con el objeto contractual.

8. Cumplir cabalmente con sus obligaciones frente al Sistema de Seguridad Social Integral y
parafiscales (Cajas de Compensacion Familiar, Sena e ICBF) y entregar los soportes de pago al
supervisor del contrato.

9. El contratista se compromete a mantener los precios establecidos en la oferta que acompana la
propuesta presentada.

10. Constituir las pélizas en la forma y condiciones pactadas en el contrato. Pagar las estampillas que
corresponden conforme a la normatividad vigente y aplicable.

11. Presentar oportunamente las respectivas facturas o cuentas de cobro y los certificados de pagos
de aportes parafiscales.

12. Las demas obligaciones que se generen por la naturaleza del contrato.

3. ESTUDIO DE MERCADO

3. 1. ASPECTOS GENERALES

Econdmicos: Para el analisis financiero se establecen criterios de valoracion partiendo de la base de los
estudios técnicos determinando las especificaciones que permiten la estimacion de cada uno de los
recursos a contratar. La estructura para este estudio financiero se basa bajo el sistema de costeo indirecto,
los cuales permiten la valoracion a costos actuales de los rubros que se deben considerar al momento de
su estudio.

El costo resultante de este estudio es producto de la valoracién actual del mercado, partiendo de diferentes
cotizaciones que se ajusten a la descripcion de los recursos. Este valor es la base que permite medir las
diferentes propuestas presentadas por los oferentes. Asi mismo se tienen establecidos indicadores
financieros que deben cumplir cada uno de los proponentes, estos permiten medir capacidad financiera
para responder por el contrato.

o
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Técnicos: El sector publicitario hoy tiene una baraja de opciones mucho mas amplia para su crecimiento,
el mundo digital es esencialmente el principal motivo de ello. De acuerdo con los datos arrojados en el
ultimo informe de Zenith se ha advertido que la inversién en publicidad a nivel global para fin de afio crecera
4%, por debajo de las proyecciones de los analistas durante el primer semestre de este afio, alcanzando
un total de 584 mil millones de délares. A 2021 las proyecciones indican una cifra de 757 mil millones.
Entre los aspectos técnicos podemos encontrar que los items a contratar producto del presente proceso
de contratacion son los que se relacionan a continuacion, los cuales son totalmente necesarios para difundir
las diferentes acciones desplegadas por la Universidad, a saber:

ITEM DETALLE
1 Servicio de perifoneo
2 Servicio de publicidad en pantalla digital
3 Actividades BTL-Ludicas
4 Servicios publicitarios en redes sociales para las dos modalidades
5 Cunas radiales en emisoras de impacto regional en la ciudad de Ibagué
6 Cunas radiales en emisoras que hacen presencia en cada ciudad donde
se encuentran los CAT
7 Servicios publicitarios en television local

Requlatorios: El presente proceso se encuentra regulado bajo la normatividad establecida en el Acuerdo
del Consejo Superior N. 043 de 2014 y la Resolucion de rectoria N. 0655 de 2015.

Otros (ambiental, social y/o politico):

3.2. ANALISIS DE OFERTA

3.21. ;Quién vende el bien, obra o servicio?

Los bienes a adquirir al igual que el servicio que se requieren, son ofertados por diferentes empresas u
operadores en la region, los cuales ofrecen actividades de impresion, publicidad, organizacion de eventos,
desarrollo de logistica, entre otros servicios e insumos que conllevan al fortalecimiento del area de
comunicaciones e imagen en instituciones; a su vez al existir amplia oferta es preciso adquirir bienes y
servicios de calidad y a un buen precio.

3.2.2. ;Cuales ladinamica de produccion, distribucion y entrega de los bienes, obras o servicios?

Produccion: el mercado publicitario tanto en medio impreso, como audiovisual o digital trae un marco de
produccion significativo, toda vez que las mismas empresas u operadores son los encargados de producir
sus insumos y asi prestar eficiente el servicio a contratar. Es por ello que se busca concentrar en un solo
proveedor las actividades publicitarias a fin que desde el origen se puedan canalizar los medios y los modos
para obtener una prestacion de servicio y un suministro de forma eficiente, eficaz y oportuna.

Distribucién: en cuanto a la circulacion del bien y servicio que se pretende contratar, su distribucion no la
realiza un tercero, ya que al realizar el operador su producto este mismo es entregado de primera mano
por aquél, por consiguiente la cadena de distribucion se hace directamente con el productor o generador
del bien y servicio situacion que agiliza las actividades y por ende un cumplimiento eficiente de lo
contratado.
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Inventario: en cuanto a la materia prima que se requiere para llevar a cabo lo planeado en contratar se
basa especificamente en papel bond, papel propalcote y similares, por consiguiente este tipo de insumo es
de facil conservacion y de stock en cada una de las empresas de publicidad de la region, por consiguiente
el inventario se maneja de forma permanente, ordenada y con una cantidad razonable de acuerdo a las
necesidades de los proveedores o consumidores.

Canales de comercializacién: los canales a través de los cuales se maneja o se adquiere este tipo de
material publicitario son tales como, operadores logisticos, empresas o sociedades con actividades de
impresion y publicidad.

3.3. ANALISIS DE DEMANDA

3.3.1. ¢Cémo ha adquirido la Universidad del Tolima en el pasado este bien, obra o servicio?

La Universidad del Tolima ha adquirido material publicitario, cuias radiales, espacios publicitarios entre
otros servicios y bienes referentes a publicidad a través de modalidad de contratacion de minima, menor y
mayor cuantia. De igual forma ha adquirido servicios publicitarios de forma directa.

3.3.2. ;Coémo adquieren las Entidades Estatales y las empresas privadas este bien, obra o
servicio?

En cuanto al objeto a contratar las entidades publicas y empresas privadas han adquirido los servicios y

bienes de la siguiente manera:

g Departamento Fecha
v amees de KR TIR0 9L Eaandio Entidas Objeto yMunicipio  Cusntia  (dd.mm-
de Ejecucién 2a02)
ALLE DEL CAUCA -
INSTITUCION c i
5426 108 [REpmen EDUCATIVA TECNICO o, . - o PO afi Valle del Cauca P
vomasosezenon DEEMER | quaece RO T D SUSCRIPCION PERISDICO DEL PAIS FOR UN ARO fo 5179053 Liauiacisn
JOSE CAMACHO - 25102
ALl
Fecha de
Celebracibn
- Régimen BOGOTADC - IED . . 20 Bogoth D.C. .
X 15 Especisl Celebrado ¢/, Adqusition oe fichas de maiculs 2017 Bogoth D C $800.000 gﬂ M;u
082018
ANTIOCULA -
Ceniratacitn misTITUTO " e &
& e Dwests (Le; DEPARTAMENTAL DE  Divuigar y promocionar Ia imagen inatitucions! de inceporten Antisquia en 8 Vil VERSION OE  Antioquia .
3 12208307 11500s = LRUS83  penoaTEs DE T eI e R UE S S, CAVETANO 1edelin Ll
2007) ANTIOTUIA - Sls
MEDELLIN
: PRESTAR EL SERVICIO OE OUTSOURCING DE FOTOCOPIADO DE ALTO RENDIMIENTO A
4+ CuSCwcCospE fonimackn faé%;.ﬁi"ga"” TODAS LAS DEPENDENCIAS DE LA CNSC, INCLUYENDO EL SUMINISTRO OE PAPEL Bogo DL  crmsers | aedn
2018 Cusrtis SERACIO CIIL REPUESTOS TONER MANTENIMIENTO PREVENTIVO ¥ CORRECTIVO ¥ OPERARIO Bogow D.C s 27907-2018
. ) ° PARA LA PRESTACION DEL SERVICIO DE MANERA EFICIENTE ¥ OPORTUNA = =
Fecha de
20 EFECTUAR LA IMPRESION DE TRESCIENTOS (300) EJEMPLARES CORRESPONDIENTES
UNAD - UNIVERSIDAD Celebracion
..... Régumnen vt N A CADA UNA DE LAS PUBLICACIOHES REVISTA CE BVESTIGACION AGRARLA Y Bogota D.C. 800 Primer
® 05301700000 (pecetial  COMDEMI0 MCACIOMAL ARERTAY Al AL WOL 7, NO 1 ¥ VOL 7. NO 2. CON BASE EN LAS ESPECIFICACIONES Bopetd D C BITASDO00 Bt Pried
& CONTEMIDAS EN LAS CBLIGACIONES e
Je-06-2010
Fecha O
. ! Celebracidn
= Régimen VACA - CAMARA DE ESPECIAL 100 ARIOS PUBLICIDAD INSTITUCIONAL PROMOCIONANDO FREMIOS -
L Especial  CHeBI830 EOUPRCIO. TUNJA  CHIBCHACUM ¥ DIPLOMADO 100 ANOS PUBLICADO EN EL PERIODICO SIETE DiaS B O oy
o4-06-2018
DEJETO PRESTAR SERICIOS PROFESIONALES EN FERIODISMO ¥ COMMUNTY
ORDEN DE = oo MANAGER PARA LA CFICINA CE COMUNICACIO ESD'E LA CAMARA DE COSMERCIO DE Fecha de
7 ccnm.'rc our g:fn-"; Liquitads gésé‘éﬁ‘zééig‘“““ CASANARE eu EL DEPARTAMENTO GE CASAMNARE VALOR TOTAL $6 $00 0CO TIEA®O 3 C;,'_’,""" $5600000  Liquidacisn
O 2018 pacisl WESES VALCR POR MES 52330 000 PROVEEDOR. STEPHANIE TORRES GONIMEZCC ™% 20-042018
1118 549683 CENTRO DE COSTOS: COMUNICACIONES 0700- ©
A Contratacion DIRECCION uea‘n-\]. 3 5 SET Fecha de
PN ECSAN MIC SERVICIO DE IMPRESION DE LA REVISTA ECSAN ¥ ADGQUISICION DE CARPETAS Bogota D.C. 28 0o
s P Atirsma Liqusisds LA POL $28082000  Liquidacidn
042 2018 Mwios T ouCaal,  AGENDAS DE PRESENTACION Y OTROS Bogetd DC e
Cotan CUNDINAMARCA - PRESTACION DE SERVICIOS PROFESIONALES PARA LA DFY AULGACION DE LO il Fecha de
8 PSONLINT Drects 67 Liguidads ALCALDIA MUNICIPIO PROGRAMAS. PROVECTOS ¥ POLITICAS EN LA ALCALDIA MUNICIPAL DE AiEro v Las S $20400000  Liguidacidn
L DE PACHO DEMAS DEPENDENCIAS ¥ OFICINAS g Erarcr
ORDEN DE " T DIAGRAMACION DE 37 DIAPCSITIVAS PARA LA PRESENTACION GE RESULTADOS DE LA Fecha de
10 COMPRAB4DE  TU0MEn | pn,, CASAMARE . CAMARA £yciissTa DE PERCEPCIOH ¥ VICTIMIZACION - SEGUNDO SEMESTRE DE 2017 - YOPAL Saaane™ 500,000 Liquidacién
2018 I i (CAS ), PARA LA GERENCIA DE ARTICULACION PUBLICO PRIVADA 22032018
. Fecha Lum.
Py ~ uor SANTANDER. SUMMISTRO DE FORMAS IMPRESAS EMPASTES SERALIZACION v PIEZAS Santander . Docs
N GASAI05  Swbess  Bomdr | GoprmMACION PUBLICITARIAS PARA LA ADMISTRACION DEPARTAMENTAL Bucsramanga ' 309000000 Habiartes
2103201
) Fechade
META . CAMARA DE = 5 Ceiebrac
i Riégemen . POSTER ADHESTO DE TARIFAS, TAMARO 50 CMS DE ANCHO * 80 CMS. DE ALTO Meta —
. Especial  Celetrads COMERCIOOF IMPRESCS A FULL COLOR BAJ0 DXSEFIO PREESTABLECIDO VHlavikcencio 3070003 dut Primer
o nme

Fuente: https://www.contratos.gov.co/consultas/resultadoListadoProcesos.ijsp# Ch
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4. PROCESOS DE CONTRATACION DIRECTA

i. ¢La Universidad requiere el bien, obra o servicio?:
N/A

ii. ¢Cual es la experiencia que requiere tener quien provea el bien, obra o servicio?:

N/A

iii. ¢La Universidad ha contratado recientemente el bien, obra o servicio requerido? En caso afirmativo:
¢, Cual fue el valor del contrato y sus condiciones? ¢La necesidad de la Universidad fue satisfecha

con los Procesos de Contratacion anteriores?:

N/A
iv. Tipo de remuneracion y motivo por el cual se escoge ese tipo de remuneracion:
N/A
5. CONSULTA DE PRECIOS
ITEM DETALLE PRESUPUESTO OFICIAL IVA INCLUIDO
POR GRUPOS
1 Servicio de perifoneo (Uraba — Sibaté —
Barranquila - Honda - Chaparral - $7.200.000
Purificacién — Melgar — Girardot)
2 Servicio de publicidad en pantalla digital $900.000
(Uraba)
3 Actividades BTL-Ludicas (Cali) $600.000
4 Servicios publicitarios en redes sociales para $2.000.000
las dos modalidades (presencial y distancia)
5 (339) Cunas radiales en emisoras de impacto $17.535.100
regional en la ciudad de Ibagué
6 Cunas radiales en emisoras ubicadas en
cada CAT, de acuerdo a |a siguiente relacién

VALOR IVA INCLUIDO
20 cunas de 30 segundos en programacion
musical de lunes a viernes Uraba $  599.640
22 cuiias de 20 segundos mensuales de lunes
a viernes en programacion habitual- free press Popayan $ 1.201.662
22 cuias mensuales de lunes a viernes MGGEE $  990.000
22 cunas de 20 segundos mensuales de lunes
a viernes programacion habitual Cali $ 5.857.512
22 cunas mensuales de lunes a viernes Chaparral $  642.600
20 cufas mensuales de lunes a viernes Purificacion | $  1.320.000
22 cufias de 20 segundos mensuales de lunes | Melgar
a viernes en el programa mafanero Girardot $ 1.217.700
20 cufas mensuales de 30 segundos en Medellin $ 2.027.760
programacion musical. il
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40 curias por dos meses de 30 segundos en :
programacion musical. Pererra » 1.713.600
40 cufas por dos meses de 30 segundos en .
programacién musical. Barranquilla| $ 3.327.240
20 cufas mensuales de lunes a viernes Neiva $ 2.184.840
20 cufhas mensuales de lunes a viernes Honda $ 828.000
Vi Servicios publicitarios en television local $5.500.000

Anexos: Soportes de la consulta de precios y/o cotizaciones en (2) folios

{

Firma de quien elaboro: /
/

Nombre completo de quien elaboré: | IBETH VIAMNEY URIBE GARCIA
Cargo: TECNICO |
Dependencia: SECRETARIA GENERAL
E-mail; ivuribeg@ut.edu.co
Extension: Teléfono: 2771212 Ext. 9785

Nota: Consultar el instructivo de diligenciamiento del Formato de Andlisis del sector
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